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De Bioscoopmonitor

In opdracht van de Nederlandse Vereniging van Bioscopen en Filmtheaters (NVBF) en Filmdistributeurs
Nederland (FDN) brengt Filmonderzoek Nederland met de Bioscoopmonitor jaarlijks het bezoek van
Nederlanders aan bioscopen en filmtheaters in kaart. Hiervoor worden elk kwartaal metingen verricht
in panels van CentERdata, een onderzoeksinstituut dat is gelieerd aan de Universiteit van Tilburg.

Bioscoop- en filmtheaterbezoek in 2019

2019 was in veel opzichten een zeer succesvol bioscoopjaar. Bioscopen en filmtheaters wisten samen
38,0 miljoen tickets te verkopen. Dat is niet alleen een forse stijging ten opzichte van 2018 (+6,4%),
maar ook het beste resultaat sinds 1964. Deze grote stijging in bezoek was zowel bij bioscopen als
filmtheaters zichtbaar, wat maakt dat de marktaandelen zo goed als gelijk bleven. Ook het bezoek aan
Nederlandse films zat in 2019 flink in de lift. In totaal werden er 4,5 miljoen tickets verkocht voor
Nederlandse films, 12,5% meer dan in 2018. Gezien het succes van de totale markt bleef het
marktaandeel ook hier op een vergelijkbaar niveau liggen als in 2018.

De bezoeker: trends en ontwikkelingen

In 2019 bezocht 63% van alle Nederlanders van 6 jaar en ouder minstens één keer een bioscoop of
filmtheater (het bereik). Dit komt neer op 10,2 miljoen unieke bezoekers. Gemiddeld genomen ging
men 2,6 keer naar de bioscoop en/of het filmtheater (de bezoekfrequentie). Ten opzichte van 2018 is
er over het algemeen weinig veranderd in dit gedrag. Op de langere termijn is er wel een trend
zichtbaar: sinds 2015 is het bereik met 8% gestegen.

Qua leeftijd van de bioscoopbezoeker waren er in 2019 geen grote veranderingen: wederom waren
het bereik en de bezoekfrequentie van 16-29-jarigen het hoogst. Wat wel opvalt is de relatieve
populariteit van een bioscoopbezoek onder gezinnen: zo steeg zowel het bereik als de
bezoekfrequentie van 6-11-jarigen. Dat resultaat komt ook naar voren in de verschillen tussen typen
huishouden; in 2019 steeg het marktaandeel van gezinnen met 5%.

Ten opzichte van 2018 veranderde er weinig in het bereik en de bezoekfrequentie van vrouwen en
mannen: in 2019 lag het bereik onder vrouwen wederom hoger. Op de langere termijn is er wel een
ontwikkeling zichtbaar: zo steeg het bereik onder vrouwen in de afgelopen vijf jaar naar 69% (+10%).
Onder mannen bleef het bereik stabiel (57%). Op basis van andere kenmerken, zoals mate van



stedelijkheid en inkomen, verschilde het bioscooppubliek weinig in vergelijking met de voorgaande vijf
jaren.

In 2019 bezocht 14% van de Nederlanders ouder dan 6 jaar minstens éénmaal een filmtheater, een
vergelijkbaar aandeel als in 2018 (13%). Dat staat gelijk aan ruim 2,2 miljoen unieke bezoekers. De
kenmerken van de filmtheaterbezoeker weken in 2019 weinig af in vergelijking tot voorgaande jaren.
Ten opzichte van het totale bioscooppubliek gaan filmtheaterbezoekers vaker naar de film, is hun
bezoek gelijkmatiger verdeeld over het jaar en zijn ze vaker hoogopgeleid en ouder. De groep
filmtheaterbezoekers is, wat marktaandelen betreft, wel in ontwikkeling: in vergelijking met 2015 nam
het marktaandeel van 65-plussers met 16% toe naar 38%. Dit gaat met name ten koste van 40-54-
jarigen, wiens marktaandeel in dezelfde periode halveerde.

Ondanks een groter aantal uitgebrachte titels en een sterke stijging in bezoek, bleef het bereik van
Nederlandse films stabiel: in 2019 bezocht 19% van alle Nederlanders (6+) een film van eigen bodem.
Dat zijn ruim 3,0 miljoen unieke bezoekers. Ook de bezoekfrequentie verschilde nauwelijks met die
van 2018. Hoewel het marktaandeel onder mannen iets toenam in 2019, bleven Nederlandse films
beduidend populairder onder vrouwen.
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